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di Antonella Rocca

n momento fonda-
(( mentale per mettere
in contatto il mondo

del cinema con quello delle azien-
de». LEntertainment & Licensing
Show & questo per Federica Dio-
mei promotion manager di War-
ner Bros.: «Presenterd una serie di
case history - ha spiegato a Dai-
lyMedia - per spiegare come si
puo sfruttare un film legando-
si ad esso. | nostri partner non
hanno ancora capito che posso-
no trarre beneficio, per esempio,
dagli investimenti che facciamo
a supporto delle nostre pellicole.
Siamo visibili su molti mezzi e di
questa visibilita godono anche i
nostri partner. Questa e una gran-

» Luca Lucini con Luca Argente-
ro: sono in programma attivita
di marketing con i partner che
hanno fatto product place-
ment nel film. Il 19 dicembre
esce “Come un uragano’, film
tratto dal famoso romanzo di
Nicholas Sparks, con Richard
Gere e Diane Lane: «Per la pel-
licola che si rivolge a un pub-
blico femminile adulto attive-
remo una partnership con un
settimanale femminile e una
promozione media con un ca-
nale satellitare». Infine, a gen-
naio “Yes Man” segna il ritorno
di Jim Carrey alla commedia
e per questo Warner Bros. sta
valutando una serie di attivita
media per un pubblico di eta
compresa tra i 25 e i 44 anni.
Seguono nella prima meta
del 2009 la nuova commedia
con Vince Vaughn “Tu io i tuoi
e i miei”e il nuovo episodio di
“Harry Potter”.

de opportunita che deve essere
disciplinata e avallata da numeri
come gia succede all'estero. Alcu-
ni partner media in Italia trattano i
nostri prodotti come quelli di una
qualsiasi altra azienda e ci chiedo-
no una classica pianificazione. In
Francia o in Gran Bretagna capi-
scono l'utilita di un film per fide-
lizzare 1 lettori. Parlare di un film
certo da visibilita a noi, ma la volta
dopo qualche lettore in pit com-
prera il giornale perché ha parla-
to proprio di quel film. Legarsi a
un film in questo senso & un va-
lore aggiunto per i media: in Fran-
cla un magazine ha ideato una
copertina lenticolare per il lancio
di Superman. A questo proposi-
to, Warner Bros. lavora bene con
le multinazionali perché sanno

Warner Bros.: thriller, il ritorno
di “Harry Potter” e commedie

La promotion manager
Federica Diomei illustra

le opportunita per le
aziende dilegarsi a un film
e presenta le novita per

la prossima stagione

gia come funziona in altri Paesi.
Con le aziende italiane, purtrop-
po, fare promozione con un film
vuol dire solo“dare promozione al
film” Quello che dobbiamo fare e
misurare a fine promozione il ri-
torno sullimmagine dei partner
e i numeri ci daranno ragione».
Diomei ha sottolineato, inoltre,
I'mportanza di stimolare sinergie
con i circuiti cinematografici: «Un
esempio in questo senso - ha det-

to la promotion manager - & stato
il concorso che abbiamo realizza-
to con il Warner Village per il film
“lo sono leggenda”. Si promuove-
va il film con materiale pop e spot
sul grande schermo. Cerano pre-
mi in palio e la redemption e sta-
ta altissima». Diomei ha citato ad
esempio le ottime collaborazioni
con partner media e commerciali
con titoli come “The dark knight’,
“Superman’, “Happy Feet’, "Harry
Potter” e “Zodiac”. Per quanto ri-
guarda le novita Warner Bros. in
programmazione: ‘Nessuna Verita’
di Ridley Scott, con Russel Crow e
Leonardo Di Caprio, & in arrivo dal
21 novembre. «E" un action triller
politico molto ben girato per un
pubblico adulto e maschile». Per
questo film sono gia in corso ac-
cordi con la casa editrice Newton
Compton che pubblichera il ro-
manzo da cui é tratto il film con la
cover della pellicola. Il 28 novem-

v

bre ¢ la volta di“Solo un Padre”di »

thriller, il ritorno |
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