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In tempi di crisi A caccia di affari

Si puo
essere chic
anche low
cost

Sebrina Beretta
73 Sera Papiflo

Mavvaske i elegom
von Pty did el

Essere chic anche con lacrisi econo-
mica. Lastylist SabrinaBerettael'e-
spertadi marketing Sara Pupillo cor-
rono ai ripari conunmanualediele-
ganza che sfrutta I'arte del riciclo.

Edito da Alibetti, «Chic low cost»
aiuta a ripensare ai nostri armadi
stracolmi, insegnando a sfruttare al
meglio quello che si ha gia. «Ogni
donna possiede un tesoro nascosto,
frutto di acquisti sbagliati, taglie che
non portiamo piu da molto tempo,
forme superate». Questo manuale
spiega cosi, con fantasia e attenzio-
ne ai trend, come rinnovare il pro-
prioloock senza spendere unafortu-
na. Ma non solo: si imparano arico-
noscere tessuti e modelli, con una
guida utile agli immancabili jolly di
stagione, traunacamiciabiancaeun
immortale maglione in cachemire.
Nonmancaun girodi perlustrazione
nell'armadio, contantodi guidapra-
tica alla sua riorganizzazione e tut-
te le info per fare una «valigia intel-
ligente». Infine le quattroregole del-
lo shopping responsabile: scegliere
i materiali giusti, puntare su capi
evergreen, mirare agli accessori ed
evitare loshopping compulsivo. Co-
me fare? «Tenete sempre con voi la
lista di cid che vi serve per comple-
tareil guardaroba». Cosi siavra «un
capochesiindossera piu volteinve-
ce delle ennesime inutili décolleté
con le piume o del golf giallo fluo».

Dal vintage ai must

Abbinamenti
perfetti
in salsa glam

Carrie ha le Manolo, Becky la sciar-
paverde, Audrey il tubino nero. Nel
mondodellamoda, «dove labellez-
zacontamaquello chesiindossaan-
coradi piU», @ indispensabile riusci-

reaorientarsiinun caosfattoditac-
chi 12, suole rosse scintillanti e fou-
lard di Hermés. Un libro-guida per
destreggiarsi nel mondo dei blog
sull'universo glamour, lo ha pensa-
to Sonia Tiffany Crispo che, con «Co-
me vivere alla moda» (Newton
Compton Editori), offre consigli e
infoutiliachidesidera «essere sem-
prefashion erifugge gliabbinamen-
ti da catalogo>, per non diventare
«schiave delle tendenze del mo-
mento». In 221 pagine sono raccon-
tati aneddoti curiosi sulla storia di
«pezzi»dellamoda pibambita, dal-
le Mary Jane alla Chanel 2.55, for-
nendo descrizioni dettagliate sulla
nascitadellazip, dellat-shirt, maan-
che del denim e del blazer.

Tra i must-have dell'inverno, poi,
qualche annotazione sulle stylist
piU cool del momento, con indica-
zioni dettagliate su cosa indossare
nelle occasioni speciali (dal brunch
all'happy hour fino al tea-time del-
le cinque), fornendo gli indirizzi piv
trendy dello shopping di Londra e
New York. Insomma, dal gioiello al-
lasciarpa, dai guanti al cappello, ec-
€O cosa sapere per sopravvivere al
pazzo mondo della moda.

Shopping
conveniente?
Si1 ma sul web

CARLOTTA CACCIARI

ShoPPmé 4
onjin¢ €

Carlotta Cacciari vorrebbeunmondo
rosapienodifiocchi. Trametridi tul-
leepaillettes, possiede piUuballerine
della Scala e scarpe che farebbero
impazzire Lady Gaga. Blogger e ap-

passionatadi moda, il suolibro «Paz-
zaper loshoppingonline» (Antepri-
ma edizioni) punta al mondo fashion
virtuale, segnalando «i 150 siti web
di cui fidarsi». Alla ricerca delle oc-
casioni migliori, i venditori piv affi-
dabili, le trappole sempre possibili,
le schede dei siti recensiti sono det-
tagliate con info utili sia sulle griffe
piv affermate sia sui marchi emer-
genti. Non mancanoi blog (e le blog-
ger) di moda che fanno tendenza (e
quellidaevitare), maancheun «cac-
cialogo», decalogo di tutto cid che &
in e out nella moda. Tra i «<no» lein-
fradito con il tacco, I'oro e I'argento
agli aperitivi e let-shirt corte. Poiun
consiglio: «Meglio togliere che met-
tere» dice lei, ricordando i moniti di
Chanel, contantodioutfit evergreen
giusto per qualsiasi ora del giorno:
«Unabitino sempliceountubinocon
una collana colorata come quelle di
Marie-Héléne de Taillac, una balleri-
na o un tacco 13 di Ernesto Esposito
einfineunapochette grande». Pagi-
na dopo pagina, Carlotta Cacciari si
trasforma in una personal shopper
che accompagna alla scoperta dei
luoghi del web piu modaioli. A cac-
ciadi affari e nuovi trend.
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