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_Aransmediale

d LOREDANA LIPPERINI

ransmediale, crossmediale,

multimediale: ogni definizione &buona

purché il difficile terreno del viral
marketing venga percorso in modi diversi dagli
editori. Su ninjamarketing.it, per esempio, si
analizza il caso delromanzo Il circo dellanotte
di Erin Morgenstern, pubblicato qualche
settimana fa da Rizzoli (e recensitonelle pagine
successive) e peril quale éstato realizzato “un
bouquetdi predotti”. Ovvero. Unsito con
sezioniinterattive. La creazione di unaccount
Twitter per uno dei personaggi del romanzo.

Unbooktrailer. Scelte, a dire il vero, che
vengono perseguite da anni, senza che sia
possibile capire, fin qui, come e quanto
incidano realmente sulle vendite.
Comptonrilancia in questi giorni con 1]
messaggio segreto delle stelle cadenti di Max
Giovagnoli. Prima un cortometraggio (che
illustrale prime cinquanta pagine dellibro).
Poi “trevideovirali” che raccontanoil passato
delle vocinarranti, a seguire due profili
Facebooklegati ad altrettanti personaggi, a
segulire ancora una “post-itcampaign” con

disseminazione di messaggi all'interno delle
stazioni e dei pub irlandesi della capitale, e poi
tour musicale della cantante Kay McCarthy,
“autrice della colonnasonora dellibro”, caccia
altesoro urbana a squadre nelle location del
romanzo e applicazione per iPad contesto,
cortometraggio, book fotografico, link a
iTunes, fumetti, interviste e viaggio virtuale in
Irlanda “giocabile su Google”. Faticoso, essere
autorinell’era del trans-cross-multi-mediale:
un tempo, bastavascrivere.
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